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BUSINESS RETAIL DEVELOPMENT

BrD

societit di consulenza
specializzata nello
sviluppo integrato
delle
catene distributive
e dei
sistemi di retail.

Missione

BRD. agendo sulle leve location, format. teenologie e finanza, direttamente o attraverso alleanze, fornisee

soluzioni gestionali innovative ai retailer che permettono di min are il divario fra il posizionamento
ricercato ¢ il punto vendita, visto dal cliente come il luogo ideale dove trovare un mix originale di beni

e servizi che soddisfano i suoi bisogni,

BRD & quindi una societa di consulenza aziendale focalizzata sullo sviluppo di reti di vendita, dirette

o in franchising. ¢ sulla erogazione di servizi specializzati ad altissimo valore agaiunto,




Filosofia

BRD vuole portare valore alle aziende che fanno sviluppo commereciale attraverso:

ilee.

» Competenza: esperienza decennale su metodologie di ricerca e analisi ad alio

w Flessibilita: risposte rapide grazie ad una struttura specializzata, snella ¢ ag

contenuto teenologico.

w Affidabilita:
dei ’Irugl'iti.

wsparenza costante verso i clienti e i partner ¢ sul grado di fattibilita

s Profitto: evidenza dei costi delle prestazioni rispetto ai be utilizzo

[ici, frequen

del pay per use.

Clienti

a della soddisfazione dei nostri elienti ei spinge a propore

ontratti quadra, lavorare

oli progetti o su singoli affari in modo coerente con gli obiet ndali di clascuno
. Lasciamo sempre pin spazio alle soluzioni pay per use, nella consapevolezza che e
agiende hanno sempre pin bisogno di consolidare i loro progeti prima di investire in risorse

umane « ll:{'I'IIJIHI'_'[l.‘IIi'.-

Gestire lo sviluppo della rete o di progetti in outsourcing molto spesso rappresenta un ricavo

a cui sottrarre costi variabili, riducendo i rischi e aecelerando la erescita a basso costo.

I nostri elienti sono principalmente grandi imprese. PMI e investitori individuali in cerea
di nuovi business,
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Team

Il nostro team & formato da esperti che integrano perfettamente le loro competenze, la loro esperienza
e la loro p:'.mmu"u'i pl'.rllmtlf:mhl al cliente di ottenere rispuﬁm rupidl.'. conerete ¢ ('-lll'llplt'.Il’.

Alla base del nostro lavoro ¢ spirito di squadra ed entusiasmo, valori che contagiano i nostri clienti
e i nostri partner.

Partnership

Lalfidabilita del nostro team, basato sui risultati,

i porta oggi ad essere partner ¢ alleati di aziende ¢ jsti
di grosso calibro.
I terreno della partnership ¢ la ricerca comune di soluzioni flessibili ¢ innovative.

La soluzione per loy svi uppo @ spesso il risultato della (:ullﬂl‘.ilﬁ di rimettersi in gioco. ogni giorno.

w A&A Shop Design » Gruppo Publimedia

» AZ-Franchising # | Buoni d'ltalia (FIESA - Conlesercenti)
= Brain technology » Lallaria

w FIF Confesercenti » Largo Consumo

s FRANCHISE CENTRAL = Matrice attiva

u Fran Excel = Promo Retail

# Franchise-net » RECOF Corporation

= Gull Franchising Company = Risorse Ambientali

Network .

BRI, pud avvalersi di contatti con le oltre 1000 sedi Fif-Confesercenti distribuite su tutto il territorio naziona-

lee e =i avvale di partner territoriali (quiii

» Consulenti, commercialisti. notai. avvocati per 'assistenza in zona

& Agenzie immobiliari interne. mediatori ed intermediari presenti capillarmente sul territorio locale

» Rilevatori. intervistatori per effettuare ricerche di mercato

® Agenzie pubblicitarie per promozioni dirette locali e acquisto media

w Funzionari pubblici, aziende, potenziali partner, produttori e altri soggetti utili

Iau Flﬂlli“L:I ('l‘i rﬂllp()l‘ti © ]-'d lf()l'ldi\’iﬁil]'l'll.‘ (Il‘"l.’ muludul{. If'.] ﬂl’“h'ilrk {,'.'ﬂl"ill'lliﬂ(.‘“ﬂ“ Iu fJus lll'.gli iﬂll.‘l‘\"l?

Relazioni

|fugl.~m|zl. Farchivie dei contatti, il database delle e-mail ¢ delle news, la rassegna stampa interna in BRI} sono

il frutto nato dallapplicazione della nostra filosofia a tatti i livelli. La conquistata eredibilita ¢i porta oggi

ail avere non solo una rete di ruppurﬁ littissima ed assolutamente trasparente, ma anche una l|uunlil$1 di in-

formagzioni prima che finiscano sul mercato. Uno dei punti forza, dimostrati. della nostra azienda ¢ proprio
quello di conoscere la maggior parte dei movimenti commerciali sul territorio ¢ delle opportunita pubbliche ¢
di finanziamento con largo anticipo rispetto al mercato, Questo ei permette di arrivare prima e di poter essere

pmnlnluri i nuovi pm"('.tli © non imitatori di n[n'ruziuni altrui.

enstodita in un archivio elettronico riservato che viene ut

Questa rete di relazion ZiL0 per creare sinergie

isolvere pmbh'lni o trovare nppnrlunil;': per i nostri elienti.



Aree di intervento principali

B Sviluppo Immobiliare — Real Estate

La ricerca di immobili commerciali & il punto forte che ha permesso a BRD di crescere e diventare un rileri-

mento eredibile sul mereato,

Grazie all'esperienza dei suoi partner. maturata facendo sviluppo all'interno di aziende commerciali di pri-

. a ricerea dell immobile & vissuta come il punto di shoceo della strategia aziendale. il terreno su

“deve”™ vincere minimizzando il rischio.

Ma soprattutto, grazie alla sua fitta rete di contatti e il suo data base, la sua competenza specifica sulla

ione immaobiliare ¢ amministrativa, BRD riesce a trovare soluzioni immob
ttibil

ati per la valutazione dell'immobile ¢ utiliz

leisl
olferte

Lo sviluppo di

ri pr che vengano

ul 1 | progetto sull immobile.

o, valutando con anticipo anche |

v i analisi di

istemi sofis

o-marketing

all'avanguardia sono solo un esempio di come BRI pud supportare i propri ol
# Ricerche immobiliari » Negoziazione

» Licencing s Contrattualistica

u Piani di bilita ® Business Plan

® Analisi amministrativa s Valutazioni lmmobiliari

» Best location

Finance e Business Development

Sviluppare reti commerciali dirette o in franchising & pit facile con i partner giusti.

Trovare buoni affiliati. buoni master franchisor ¢ buoni partner linanziari, come fondi immobiliari o istitu-
ti haneari. sono. a livelli diversi. tutti fattori di suceesso. BRD ha da sempre la capacita di aggregare attori

per business comuni, valutare aziende e, grazie ai suoi partner, costruire piani industriali in stretto rappor-

to con i elienti. per proporne il finanziamento ¢ la partecipazione a investitori di primo piano

= Valutazione aziende commerciali » Master franchisor
- }?l.‘lu?‘i““i \!t'l‘l'hutﬂ I&I“k L] I"r&lf“'hi?ﬂ'lf

® Ricerca investitori » Piani linanziari ¢ industriali

Marketing

Colpire il target!

Non & pin solo uno slogan ma un fattore di successo, perché a un negozio non basta solo alzare la serranda
per realizzare profitto.
1l marketing ormai si ¢
ta i necessario conoseere il territorio e la popolazione, individuare i elienti, profilarli ¢ proporre offerte mi-
rate. BRD ha a disposizi e teenologie all dia per fornire ai retailer semplici analisi o

wvoluto verso il one to one ¢ qualsiasi sia la posizione e la visibilita del punto vendi-

L
piani di marketing con attivita chiavi in mano complete.
'analisi territoriale, integrata con i data base aziendali e lanalisi dello scontrino sono la base per elaborare
piani fedelta efficaci di cui possiamo essere fornitori su singole attivita. pay per use o chiavi in mano.
= Analisi di Geomarketing = Azioni di one to one chiavi in mano
= Piani di local marketing

» Ricerche sul consumatore

» Analisi di penetrazione
= Fidelity program

# Ricerche di mercato



BY Retail management

Lidea imprenditoriale & un ; se ¢t un metodo che permetta di farla erescere.
Lanciare o gestive una catena diretta o in franchising ¢ un processo che deve ridurre il rischio imprendito-
riale, aceelerando la erescita. o che ita di conoscenze teeniche ed esperienza che BRD mette a disposi-

zione, dal piano di fattibilita alla gestione esecutiva.

Creare una rete di negozi vuol dive costruire un prodotto che soddisfi il cliente finale coerentemente

con la strategia aziendale.

Ianalisi del retail mix. della coerenza fra offerta e spazi. dei costi del personale rispetto ai livelli di servizio
del punto vendita ei permettono di impostare le giuste azioni per rendere la formula coerente col target e,
quindi. vincente e profittevole.

= Piani di fattibilita u Applicativi gestionali verticali
= Analisi dei format e dei prototipi (RAS) w Creazioni reti di vendita
w Creazione nuovi format » Valutazione e ricerca fornitori
= Modelli commerciali di business w Piani di marketing ¢ lancio
« Business ¢ operation plan u Visual merchandising
= Sistemi di gestioni u Analisi dell'offerta

Y Formazione

Creare conoseenza diffusa & un obbligo etico, diffondere la conoscenza in azienda & creare profitto,

Oltre a organizzare corsi di formazione standard, erediamo sia importante per ciascuna azienda formare i
proprio dipendenti ¢ costruire canali di comunicazione pri\ﬁ.legisti per rendere efficace il proprio modello
di business e massimizzare il servizio al eliente.

Manuali del franchising. manuali sul servizio nei negozi. formazione on site ad hoe sono la base della no-
stra offerta che evolve verso e-learning. dove la comunicazione tra sede e periferia o tra docenti e allievi si
svolge con i pitt moderni supporti formativi ¢ sui temi individuati con due grandi vantaggi: condivisione ra-
pida delle conoscenze ¢ risparmio di costi e tempo.

= Plani di formazione personalizzata u Sviluppo piattaforme elearning
= Corsi di vendita w Corsi in aula o in site
= Gestione pdv = Organizzazione Master

u Ricerea ¢ selezione personale




